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Wenn Sie @0}




Traditionelle Bl

Was ist passiert?

Wie oft?

Wie viele?




Business Analytics
Warum?

Was passiert als
nachstes?

Was ist das Beste, das
passieren kann?



Wirklich loyal Kurz vor Kiindigung



Customer Characteristics Sales Data External Data Purchase Data

Address
Age
Gender

Contact history
Frequency
Sales Representative

= Purchasing power
= Social structures

Date

(Type of) Product
Price sensibility /
Special offers
Brand loyality







3. The Scoring Engine
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Demo
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Mehr Informationen unter

www.rapid-i.com



